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　　医学期刊的经营模式，是期刊根据其办刊目的，为实现其

所确定的社会、经济效益，对资源进行整合而采取的某一类方

式方法的总称。根据期刊“三次售卖”理念，会展业是期刊的品

牌价值延伸的衍生产品之一，也是全国各大城市重点发展的产

业之一［１］。因此在追求社会效益的前提下，各大医学期刊开始

不断地举行学术会议，探索会展经济的发展道路。但不少期刊

对待会展还是抱有一种孤立的态度，认为开会仅仅具有会议的

功能，没有意识到其带来的经济效益，而且还会促进期刊会展

经济的发展。目前我国的会展经济从展会规模，专业人才等方

面来说，还不太成熟，发展相对成熟的城市主要分布在沿海，如

香港，由于其地理优势，又处于重要的国际贸易港口，会展行业

发展迅猛，而内陆地区的会展除了规模不够大，专业会展人才

缺乏等，还存在不同行业的办会理念不同。因此，作者对医学

期刊学术会议的现状作以下介绍，并探讨会展经济在医学期刊

经营过程中的重要作用及其实施措施。

１　医学期刊的学术会议概况及问题

目前，对于会展经济的概念没有固定统一的诠释，张水清

等［２］认为会展经济是一种通过以各种类型的会议或者展览销

售为手段的，从而产生直接或间接社会、经济效益的经济现象

和行为，也称作“会展产业”或“会展市场”。王新刚［３］提出，会

展经济是通过举办各类会议和展览而在取得直接经济效益的

同时，带动一个地理区域的相关产业的发展，促进经济和社会

的发展，即以经济活动为基础，以会展产业发展为中心的经济

形态。综上，会展经济是指通过举办各类型的会议和展览取得

经济效益、社会效益的经济行为。

各类医学期刊办刊的主要目的就是在获得社会效益的同

时，并获取经济效益，因此在其办刊过程中都会举办不同层面

的学术会议，有以学术交流为主的交流会，有以某专题为研讨

的讨论会。有效的学术交流能很好地传授知识，传递信息，创

新思维，找到创新的突破口，促进学科的建设和人才的培养［４］。

但总的来说，还存在不足之处。一方面，从会展经济的社会效

益来看，会议形式及会议规模都不太完善，对促进学术交流的

效益也不够显著，有的期刊对会议行程安排不恰当，偏重广告、

旅游，专题会议内容过简等都违背了会展经济的社会效益层面，

也背离学术期刊的办刊宗旨。另一方面，从会展经济的经济效

益来看，会议收入主要来自于论文发表费、参会费，以及为数不

多的商业赞助，部分期刊为维持其盈亏，对参会人员收取过高的

会务费，提供低质的服务，最后导致参会人员的不满，影响其对

期刊的评价，对今后该刊主办的会议期望低，导致恶性循环。

２　会展经济在医学期刊经营过程中的作用

期刊的销售模型包括“三次售卖”，第一次卖内容即发行经

营，第二次卖读者即广告经营，第三次卖品牌，狭义上的期刊品

牌经营包括图书、增刊、合订本等衍生产品的销售。广义上的

期刊品牌经营，首先是以期刊的内容为根本，是其学术价值和

社会价值体现的核心，然后决定其发行、广告、衍生产品的经

营，实现期刊的经济价值，期刊的网站建设及加入国内国外数

据库平台为期刊数字化、国际化奠定基础，促进期刊影响力的

扩大。期刊的多种经营模式是以品牌为核心不断进行产品扩

展的一系列方式方法，会展经济作为期刊的衍生产品经营之一

是期刊品牌价值的体现，同时也促进期刊的品牌建设，见图１。

图１　　医学期刊经营过程

３　发展医学期刊会展经济的机遇

首先，中共中央关于“十二五”规划的建议中提出“繁荣发

展文化事业和文化产业。坚持一手抓公益性文化事业、一手抓

经营性文化产业，始终把社会效益放在首位，实现经济效益和

社会效益有机统一。在政府引导下发挥市场机制积极作用，推

动文化产业成为国民经济支柱性产业。加强对外宣传和文化

交流，创新文化＇走出去＇模式，增强中华文化国际竞争力和影响

力。”会展经济作为促使医学期刊实现其社会效益与经济效益

的新型文化产业的发展是刻不容缓的。其次，学术期刊是为适

应科技和教育发展的需要而创办的，主要发表原创性基础理论

的研究成果，而学位论文的发表有两个途径，一是学术期刊，二

是学术会议［５］，正是由于这一需求，医学期刊争先恐后地去举

办各种学术会议，将办刊与办会相结合。最后，会展经济是期

刊多种经营模式中的一种发展方向，也是期刊独立办刊的重要

资金支持的来源。目前大部分科技期刊的经费来源除了政府

有拨款外，主要是收取审稿费、版面费、广告赞助费等，随着学

术会议的不断召开，以及其带来的可观的经济效益，不断地促

使期刊向办会这一经营模式探索。

４　发展医学期刊会展经济需要采取的措施

４．１　医学期刊会展经济的特性　医学期刊是医学技术类研究

交流学习的平台，促进了科学研究的发展。期刊社会效益的经

营是一个培养期刊文化的过程，并以提高期刊学术质量为目

的。因此医学期刊要建立以读者为导向的品牌，不断扩大其社

会影响力，针对医学期刊的特点，体现其学术价值，最大化地促

进其社会效益的实现［６］。医学期刊会展经济，不仅要实现其社

会效益，还要满足会展活动的各方需求，实现其追求的经济效

益。第一，参会的学术代表需要的是一个学术交流的平台，宣

传自己的学术知识，提高自己在相应医学领域的学术地位；第
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二，参会的商家代表需要的是宣传自己的产品，让该医学领域

的专家、代表了解其产品；第三，医学期刊需要的是通过展会宣

传自己，吸引众多医疗工作者的优秀稿件，为其创建一个学术

平台，扩大期刊影响力。因此好的办会模式便会吸引越多的专

家学者和商家参与会议。

４．２　医学期刊办会的类别及努力方向　按照中华医学会对学

术会议的规模分类，分为三类，国际学术会议（包括国际、双

边），国内学术会议（全国学术大会／年会学术会议、青年学术会

议；专题学术会议、专科分会学习班／培训班会议），其他（杂志

社和音像社举办的学术会议）。按照学术会议的类型分类，第

一，学术会议、学术大会／年会，如《中华泌尿外科杂志》２０１１年

举办的“尿外科肿瘤学术会议”及“男科学术大会”。第二，研讨

会／讨论会／交流会／研讨班、论坛，如《中华儿科杂志》２０１１年

举办的“小儿支气管炎防治学术研讨会”，《中华病理学杂志》

２０１１年举办的“个体化医学和病理诊断学术论坛”；第三，培训

班、学习班、研修班等突出医学期刊办会的特色，与其他会议模

式相区别会议模式，如《国际呼吸杂志》２０１１年举办的“医学论

文中、英文摘要写作学习班”。

目前各类医学期刊办会的主要努力方向：一方面应为广大

医学工作者提供一个学习平台，邀请专家就某一科学领域进行

讲座，另一方面应改进学术会议的经营形势，将会议与展览相

结合，在举办专题学术会议，或是组织专家学者进行学术交流

的同时，邀请相应医学研究领域的医疗器械、药材、试剂的厂家

赞助，为厂家提供宣传自己的平台。

４．３　完善医学期刊办会模式流程　首先，确定会议主题，即专

题内容，必须具有新颖性，如某医学领域的研究进展、某项疾病

的诊治进展、近来热点问题等。然后联系该领域的专家学者，

并与相关医学领域产业化的商家联系赞助，同时，也可以接受

商家推荐的专家。在确定会议主题、赞助商、专家之后，就应确

定会议时间、地点、会议流程、参会人员、会议费用，并发送会议

邀请函，准备会议资料（包括会议讲课专家简介、该医学期刊简

介、会议流程、赞助公司产品等资料）。会议内容可包括学术讲

座（专家由主办方或承办方负责邀请）、医学期刊讲座（围绕医

学论文写作、审稿、发表等过程与大家进行交流）、赞助公司介

绍等。同时，会议的形式多样化也有助于取得良好的效果。

５　讨　　论

随着医学期刊工作者对期刊经营模式的不断探索，发现会

展不仅可以带来可观的经济收益，推动相关企业的发展，还可

以提升期刊的知名度，促进期刊全面的发展［７８］，因此会展经济

这一新兴产业如今已成为众多期刊争先学习的经营方式。同

时鉴于发达城市会展行业的良好发展前景，会展经济作为一种

新兴的经营模式，现如今已被众多学者所推崇，如何确保医学

期刊在编辑出版高质量学术杂志的前提下，适时举办本学科的

学术会议，并取得良好的社会效益和经济效益［９］，把会展与论

坛相结合将是医学期刊会展经济的经营模式发展向导。目前，

医学期刊在良好的学术环境、经济环境以及政府政策大力支持

的前提下发展，应该突出医学期刊区别于其他期刊的特色，将

医学会展与医学论坛和医学期刊相结合，完善会展模式，完善

论坛制度，完善医学期刊的学术质量，实现其社会学术效益的

同时获得相应经济效益。

参考文献：

［１］ 彭思量．会展行业协会发展的困境与出路———以重庆市

会展行业协会为例 ［Ｊ］．人民论坛，２０１１（２６）：１８８１８９．

［２］ 张水清，李慎亭．会展经济特性与都市功能的提升［Ｊ］．地

域研究与开发，２００２，２１（３）：７１７４．

［３］ 王新刚．中国会展经济研究［Ｄ］．吉林：吉林大学，２００４．

［４］ 汪晓．科技期刊专业学术会议的经营之道［Ｊ］．黄冈师范

学院学报，２００７，２７（５）：１３４１３６．

［５］ 孙艺红，杨峻岩，曹洪武，等．精心策划和组织切实办好学

术会议［Ｊ］．理论界，２００８（２）：２３２２３３．

［６］ 袁桂清．中国科技学术期刊经营模式与赢利模式研究

［Ｃ］．中国科技期刊编辑学会医学委员会，中华医学会杂

志社．第六届全国医药卫生期刊编辑出版学术会议资料

汇编，２００７．

［７］ 杨凡．基于梯度推移视角下的会展经济浅析 ［Ｊ］．内江科

技，２００９（１０）：１１７，１３５．

［８］ 冯克江，洪达喜．会展人才培养与会展经济研究综述［Ｊ］．

重庆科技学院学报：社会科学版，２０１０（１５）：１９７１９８．

［９］ 胡玲．科技期刊举办学术会议的实践与思考［Ｊ］．引进与

咨询，２００２（５）：５０，５３．

（收稿日期：２０１２０３１５　修回日期：２０１２０６１８）

△　通讯作者，Ｔｅｌ：（０２３）６８７５４０００；Ｅｍｉａｌ：ｌｉａｎｇｎａ０２０８＠１６３．ｃｏｍ。

·卫生管理·
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　　随着社会的不断发展和医药卫生体制改革的深入推进，患

者在寻求医疗服务的过程中，选择医院的自由度大大提高。尤

其随着医疗市场的开放，医疗服务作为创造价值的内在因素已

为大多数医院管理者所接受［１］，医院开始重视医疗服务和医患

关系。作为西部地区大型综合性医院之一的西南医院，数字化

体系建设完备，病员量丰富，引入顾客价值链理论开展顾客关

系研究，对于深入落实医药卫生体制改革，构建和谐的医患关

系具有十分重要的意义。

１　建设客服中心的必要性和可行性

１．１　必要性

１．１．１　建设客服中心是贯彻落实国家医药卫生体制改革，促

进适应性增长的必然要求　国家医药卫生体制改革的重点内
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